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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 F01: Falls Sie in eine psychologische Beratung gehen möchten: Wie würden Sie einen Psychologen oder eine Psychologin suchen?

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

300 148 152 63 79 92 66 245 55 148 152 217 83 164 134
76.8% 73.9% 79.9% 70.2% 72.7% 82.0% 82.6% 75.2% 84.9% 76.5% 77.1% 77.0% 76.3% 78.3% 74.8%

 Einen Arzt oder eine Ärztin fragen

214 100 114 55 56 66 37 190 24 101 113 162 51 100 112
54.7% 50.0% 59.7% 61.2% 51.0% 58.7% 46.8% 58.3% 36.7%- 52.1% 57.2% 57.5% 47.4% 47.7%- 62.2%+

K P

 Freunde, Bekannte oder Verwandte fragen

171 91 81 65 58 33 15 148 24 74 97 138 34 85 87
43.8% 45.1% 42.5% 71.6%+ 53.3%+ 29.7%- 19.1%- 45.2% 36.8% 38.4% 49.1% 48.7% 31.1%- 40.4% 48.4%

DEF EF L O

 Mit Google suchen

63 25 38 14 16 20 14 47 16 35 28 37 26 34 26
16.0% 12.3% 20.0% 15.4% 14.5% 17.4% 17.0% 14.4% 24.1% 18.1% 14.0% 13.0% 24.0%+ 16.4% 14.5%

A N

 Ich kenne bereits einen Psychologen oder
 eine Psychologin

44 19 25 11 14 11 7 36 8 18 26 33 11 19 24
11.2% 9.3% 13.2% 12.1% 13.0% 10.1% 9.3% 11.1% 11.7% 9.1% 13.3% 11.7% 10.0% 9.3% 13.6%

 Auf psychologie.ch suchen

33 17 16 6 7 14 6 28 5 16 17 25 8 18 15
8.4% 8.5% 8.4% 7.1% 6.0% 12.9% 7.0% 8.6% 7.8% 8.1% 8.7% 8.9% 7.1% 8.4% 8.6%

 Auf search.ch oder local.ch suchen

13 9 5 2 5 5 1 12 1 3 11 12 1 3 10
3.4% 4.4% 2.4% 2.4% 4.6% 4.4% 1.6% 3.8% 1.6% 1.5% 5.3% 4.3% 1.2% 1.5% 5.7%

L P

 Auf eine andere Art suchen als bisher
 erwähnt

5 5 - 1 4 - - 5 - 3 2 3 2 - 5
1.3% 2.5% - 0.9% 3.8%+ - - 1.5% - 1.5% 1.1% 1.1% 1.8% - 2.8%

B E P

 In YouTube suchen

4 2 2 - 2 1 2 4 - 3 1 3 1 - 4
1.1% 1.2% 1.1% - 1.5% 0.9% 2.2% 1.4% - 1.7% 0.5% 1.1% 1.2% - 2.5%

P

 In LinkedIn suchen

4 2 2 1 1 2 - 4 - 2 2 4 - 3 1
0.9% 0.9% 0.9% 1.2% 0.7% 1.6% - 1.1% - 0.8% 1.1% 1.3% - 1.4% 0.4%

 Auf wepractice.ch, aepsy.ch oder
 sanasearch.ch suchen

1 - 1 1 - - - 1 - - 1 1 - 1 -
0.2% - 0.5% 1.0% - - - 0.3% - - 0.5% 0.3% - 0.4% - 

 In Facebook suchen

- - - - - - - - - - - - - - -
- - - - - - - - - - - - - - - 

 In Instagram oder TikTok suchen

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 F01: Falls Sie in eine psychologische Beratung gehen möchten: Wie würden Sie einen Psychologen oder eine Psychologin suchen?

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

300 65 127 27 19 62 70 105 73 289 8 38 25 69 59 100
76.8% 73.4% 79.1% 70.2% 86.8% 76.1% 73.1% 82.8% 71.7% 76.7% 71.8% 74.2% 77.4% 77.1% 74.8% 79.4%

 Einen Arzt oder eine Ärztin fragen

214 51 90 26 13 33 46 72 62 204 7 34 17 53 44 60
54.7% 58.3% 55.8% 68.4% 60.8% 40.9%- 48.1% 57.2% 60.8% 54.1% 59.7% 66.4% 54.4% 59.5% 55.6% 47.4%

E O

 Freunde, Bekannte oder Verwandte fragen

171 46 81 25 2 17 35 50 59 166 6 35 20 33 45 31
43.8% 52.2% 50.5% 67.0%+ 9.3%- 20.5%- 36.2% 39.4% 57.8%+ 44.0% 52.3% 69.1%+ 62.1%+ 36.5% 56.9%+ 24.8%-

E E FG MO MO

 Mit Google suchen

63 9 21 10 7 16 19 21 11 57 3 4 3 11 14 29
16.0% 10.4% 12.7% 26.2% 33.2%+ 19.5% 19.6% 16.7% 11.1% 15.1% 29.8% 8.7% 9.8% 12.0% 17.1% 22.7%+

K

 Ich kenne bereits einen Psychologen oder
 eine Psychologin

44 11 16 8 2 6 8 15 13 40 3 5 5 14 7 11
11.2% 11.9% 10.3% 22.0%+ 9.3% 7.8% 8.2% 12.2% 13.2% 10.7% 29.8%+ 10.5% 16.3% 15.4% 9.3% 8.4%

 Auf psychologie.ch suchen

33 9 16 3 - 5 6 16 8 31 1 3 2 5 10 12
8.4% 9.9% 9.8% 8.9% - 6.2% 6.2% 12.9% 7.8% 8.4% 4.7% 6.1% 6.6% 5.5% 12.5% 9.4%

 Auf search.ch oder local.ch suchen

13 4 7 1 - 1 5 3 4 13 - - 4 2 4 2
3.4% 4.4% 4.4% 2.9% - 1.6% 5.4% 2.5% 3.9% 3.5% - - 13.2%+ 2.3% 5.3% 1.7%

 Auf eine andere Art suchen als bisher
 erwähnt

5 1 1 1 - 2 3 1 1 5 - 1 - 3 1 -
1.3% 1.2% 0.7% 2.2% - 2.5% 2.9% 0.8% 1.0% 1.3% - 1.6% - 3.4% 1.3% - 

 In YouTube suchen

4 3 - - - 1 1 1 2 4 - 2 - 1 - 2
1.1% 3.6%+ - - - 1.5% 1.3% 0.6% 2.3% 1.2% - 3.1% - 1.2% - 1.4%

B

 In LinkedIn suchen

4 1 2 1 - - 2 - 1 4 - 1 1 - 1 1
0.9% 1.1% 1.2% 2.0% - - 2.0% - 0.8% 1.0% - 1.5% 3.2% - 1.4% 0.6%

 Auf wepractice.ch, aepsy.ch oder
 sanasearch.ch suchen

1 - 1 - - - - - 1 1 - - - 1 - -
0.2% - 0.6% - - - - - 0.9% 0.2% - - - 1.0% - - 

 In Facebook suchen

- - - - - - - - - - - - - - - -
- - - - - - - - - - - - - - - - 

 In Instagram oder TikTok suchen

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
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 Geschlecht

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

201 201 - 47 56 58 41 168 32 99 101 153 48 89 112
51.3% 100.0%+ - - 51.6% 51.2% 51.4% 51.0% 51.6% 49.9% 51.4% 51.2% 54.2% 43.8% 42.4%- 62.4%+

B P

 Geschlecht männlich

190 - 190 44 53 54 39 158 32 94 97 129 61 121 67
48.7% - - 100.0%+ 48.4% 48.8% 48.6% 49.0% 48.4% 50.1% 48.6% 48.8% 45.8% 56.2% 57.6%+ 37.6%-

A Q

 Geschlecht weiblich

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Geschlecht

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

201 63 82 17 - 38 51 70 63 198 3 27 19 42 41 66
51.3% 71.6%+ 51.0% 45.7% - - 46.8% 52.7% 55.0% 61.8%+ 52.6% 24.2% 53.1% 60.2% 47.6% 51.7% 52.4%

BE

 Geschlecht männlich

190 25 79 21 22 43 45 57 39 178 8 24 13 47 38 60
48.7% 28.4%- 49.0% 54.3% 100.0%+ 53.2% 47.3% 45.0% 38.2%- 47.4% 75.8% 46.9% 39.8% 52.4% 48.3% 47.6%

A A

 Geschlecht weiblich

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Alter

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

90 47 44 90 - - - 75 15 31 59 69 22 60 30
23.1% 23.2% 22.9% 100.0%+ - - - - - - 23.0% 23.7% 16.2%- 29.9%+ 24.3% 19.9% 28.6% 17.0%

DEF L Q

 Alter bis 29 Jahre

109 56 53 - 109 - - 91 18 40 69 100 9 49 61
28.0% 27.9% 28.0% - - 100.0%+ - - - - 27.8% 28.5% 20.9%- 34.8%+ 35.5%+ 8.2%- 23.3% 33.7%

CEF L O P

 Alter 30-44 Jahre

112 58 54 - - 112 - 92 20 46 66 97 15 52 58
28.6% 28.7% 28.6% - - - - 100.0%+ - - 28.2% 30.8% 23.7% 33.4% 34.3%+ 14.0%- 24.8% 32.1%

CDF L O

 Alter 45-59 Jahre

79 41 39 - - - 79 68 11 76 4 17 63 49 31
20.3% 20.2% 20.5% - - - - - - 100.0%+ 21.0% 16.9% 39.2%+ 1.9%- 5.9%- 57.9%+ 23.2% 17.2%

CDE M N

 Alter 60++  Jahre

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Alter

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

90 10 40 34 2 4 25 19 29 82 9 29 2 14 41 -
23.1% 11.6%- 24.6% 88.8%+ 10.3% 5.5%- 26.4% 14.8%- 28.7% 21.7% 76.0%+ 56.5%+ 7.1%- 16.0% 52.0%+ - -

AE G G MO O MO

 Alter bis 29 Jahre

109 34 60 1 8 6 28 39 31 109 - 22 26 33 12 11
28.0% 38.6%+ 37.6%+ 2.0%- 34.7% 7.9%- 28.8% 31.0% 30.6% 29.0% - - 43.5%+ 83.2%+ 36.9% 15.0%- 8.5%-

E E NO NO

 Alter 30-44 Jahre

112 38 54 3 12 4 16 43 33 108 - - 3 42 23 42
28.6% 42.7%+ 33.6% 9.2%- 55.0%+ 4.8%- 16.4%- 34.2% 32.8% 28.8% - - - - 9.7%- 47.0%+ 28.4% 33.5%

E E F F KN K K

 Alter 45-59 Jahre

79 6 7 - - 66 27 25 8 77 3 - - - 4 73
20.3% 7.1%- 4.2%- - - - - 81.8%+ 28.4% 20.1% 7.9%- 20.4% 24.0% - - - - - - 4.7%- 58.0%+

AB H H KMN

 Alter 60++  Jahre

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Siedlungsart

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

326 168 158 75 91 92 68 326 - 165 161 231 95 161 163
83.5% 83.9% 83.0% 83.0% 83.1% 82.2% 86.2% 100.0%+ - - 85.3% 81.6% 81.7% 88.0% 77.0%- 90.8%+

K P

 Stadt/Agglo

65 32 32 15 18 20 11 - 65 28 36 52 13 48 17
16.5% 16.1% 17.0% 17.0% 16.9% 17.8% 13.8% - - 100.0%+ 14.7% 18.4% 18.3% 12.0% 23.0%+ 9.2%-

J Q

 Land

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet



Seite 8

15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Siedlungsart

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

326 78 128 31 17 71 75 99 93 312 11 42 24 74 66 107
83.5% 88.1% 79.5% 82.7% 78.6% 87.8% 78.7% 78.1% 91.4%+ 83.0% 95.3% 82.1% 76.9% 82.6% 83.1% 85.4%

FG

 Stadt/Agglo

65 10 33 7 5 10 20 28 9 64 1 9 7 16 13 18
16.5% 11.9% 20.5% 17.3% 21.4% 12.2% 21.3% 21.9% 8.6%- 17.0% 4.7% 17.9% 23.1% 17.4% 16.9% 14.6%

H H

 Land

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Haushaltsgrösse

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

193 99 94 31 40 46 76 165 28 193 - 121 73 107 87
49.5% 49.6% 49.3% 34.6%- 37.0%- 41.0% 95.3%+ 50.6% 43.8% 100.0%+ - - 42.7%- 67.1%+ 51.1% 48.3%

CDE M N

 HH-grösse 1-2 Pers.

198 101 97 59 69 66 4 161 36 - 198 162 36 102 93
50.5% 50.4% 50.7% 65.4%+ 63.0%+ 59.0% 4.7%- 49.4% 56.2% - - 100.0%+ 57.3%+ 32.9%- 48.9% 51.7%

F F F L O

 HH-grösse 3++ Pers.

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Haushaltsgrösse

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

193 36 75 4 5 73 65 69 32 192 1 51 1 4 - 125
49.5% 41.2% 46.8% 10.1%- 20.7%- 89.3%+ 67.7%+ 54.3% 31.2%- 51.1% 9.3%- 100.0%+ 2.4%- 4.9%- - - 100.0%+

AB H H MN MN

 HH-grösse 1-2 Pers.

198 52 86 34 17 9 31 58 70 184 10 - 31 85 80 -
50.5% 58.8% 53.2% 89.9%+ 79.3%+ 10.7%- 32.3%- 45.7% 68.8%+ 48.9% 90.7%+ - - 97.6%+ 95.1%+ 100.0%+ - -

E E FG KO KO

 HH-grösse 3++ Pers.

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Erwerbstätigkeit

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

283 153 129 69 100 97 17 231 52 121 162 283 - 135 148
72.3% 76.3% 68.0% 76.1% 91.8%+ 86.4%+ 20.9%- 70.7% 79.9% 62.4%- 81.9%+ 100.0%+ - - 64.5%- 82.3%+

F CF F L O P

 Erwerbstätigkeit voll/teilw.

108 48 61 22 9 15 63 95 13 73 36 - 108 74 32
27.7% 23.7% 32.0% 23.9% 8.2%- 13.6%- 79.1%+ 29.3% 20.1% 37.6%+ 18.1%- - - 100.0%+ 35.5%+ 17.7%-

D CDE M N Q

 Nicht erwerbstätig

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Erwerbstätigkeit

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

283 86 161 21 11 4 60 95 95 276 5 51 27 77 58 57
72.3% 97.1%+ 100.0%+ 54.5%- 49.8%- 4.4%- 62.2%- 75.1% 93.1%+ 73.5% 45.1%- 100.0%+ 85.1% 86.8%+ 73.3% 45.6%-

E AE FG MNO O O

 Erwerbstätigkeit voll/teilw.

108 3 - 17 11 78 36 31 7 100 6 - 5 12 21 68
27.7% 2.9%- - - 45.5%+ 50.2%+ 95.6%+ 37.8%+ 24.9% 6.9%- 26.5% 54.9%+ - - 14.9% 13.2%- 26.7% 54.4%+

B AB H H K K KMN

 Nicht erwerbstätig

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet



Seite 13

15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Schulbildung

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

209 89 121 60 49 52 49 161 48 107 102 135 74 209 -
53.5% 44.2%- 63.3%+ 66.3%+ 44.6% 46.4% 61.2% 49.3% 74.4%+ 55.2% 51.8% 47.8% 68.4%+ 100.0%+ - -

A DE D J N Q

 Tiefe/mittlere Bildung

179 112 67 30 61 58 31 163 17 87 93 148 32 - 179
45.9% 55.8%+ 35.4%- 33.7%- 55.4%+ 51.4% 38.8% 49.9% 25.6%- 44.8% 46.9% 52.2%+ 29.3%- - - 100.0%+

B CF C K O P

 Höhere Bildung

2 - 2 - - 2 - 2 - - 2 - 2 - -
0.6% - 1.3% - - 2.2%+ - 0.8% - - 1.3% - 2.3%+ - - 

N

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Schulbildung

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

209 23 88 27 15 55 69 76 30 200 10 22 12 45 48 75
53.5% 26.0%- 54.8% 71.8%+ 70.2% 68.1%+ 72.3%+ 60.0% 29.9%- 53.0% 85.5%+ 43.8% 36.9% 50.2% 60.3% 59.7%

A A H H K

 Tiefe/mittlere Bildung

179 65 73 11 4 26 27 51 71 177 2 29 20 42 32 51
45.9% 74.0%+ 45.2% 28.2%- 18.5%- 31.9%- 27.7%- 40.0% 70.1%+ 47.0% 14.5%- 56.2% 63.1% 47.0% 39.7% 40.3%

BE FG O

 Höhere Bildung

2 - - - 2 - - - - - - - - 2 - -
0.6% - - - 11.3%+ - - - - - - - - 2.8%+ - - 

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Berufstätigkeit

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

88 63 25 10 34 38 6 78 10 36 52 86 3 23 65
22.6% 31.5%+ 13.2%- 11.3%- 31.2%+ 33.6%+ 7.9%- 23.8% 16.2% 18.8% 26.2% 30.3%+ 2.4%- 11.0%- 36.4%+

B CF CF O P

 Inhaber/Leitend

161 82 79 40 60 54 7 128 33 75 86 161 - 88 73
41.1% 40.9% 41.4% 43.8% 55.3%+ 48.3% 8.5%- 39.2% 51.1% 38.9% 43.3% 56.9%+ - - 42.2% 40.5%

F F F O

 Angestellt

38 17 21 34 1 3 - 31 7 4 34 21 17 27 11
9.7% 8.7% 10.8% 37.4%+ 0.7%- 3.1%- - - 9.6% 10.2% 2.0%- 17.3%+ 7.3% 15.9%+ 13.1% 6.0%

DEF L N Q

 In Ausbildung

22 - 22 2 8 12 - 17 5 5 17 11 11 15 4
5.6% - - 11.5%+ 2.5% 7.0% 10.8%+ - - 5.3% 7.2% 2.3%- 8.8% 3.9% 10.1%+ 7.4% 2.3%

A F CF L N Q

 Hausfrau/Hausmann

81 38 43 4 6 4 66 71 10 73 9 4 78 55 26
20.8% 18.9% 22.7% 5.0%- 5.9%- 3.5%- 83.6%+ 21.9% 15.3% 37.5%+ 4.4%- 1.3%- 71.6%+ 26.5%+ 14.4%-

CDE M N Q

 Ohne Beruf

1 - 1 - - 1 - 1 - 1 - 1 - - 1
0.2% - 0.4% - - 0.7% - 0.2% - 0.4% - 0.3% - - 0.4%

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Berufstätigkeit

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

88 88 - - - - 12 20 42 88 - 12 15 27 9 20
22.6% 100.0%+ - - - - - - - - 12.2%- 16.1% 40.9%+ 23.4% - 24.4% 46.4%+ 30.6% 11.9%- 15.9%

BE FG NO

 Inhaber/Leitend

161 - 161 - - - 40 66 42 158 2 35 11 40 37 32
41.1% - - 100.0%+ - - - - - - 41.4% 52.0%+ 40.9% 41.9% 19.0% 68.1%+ 35.5% 44.6% 46.3% 25.6%-

AE MNO O O

 Angestellt

38 - - 38 - - 12 6 10 33 5 4 - 12 23 -
9.7% - - - - 100.0%+ - - - 12.9% 4.6% 9.9% 8.7% 46.2%+ 7.5% - 13.0% 28.4%+ - -

G O O KMO

 In Ausbildung

22 - - - 22 - - 11 2 19 - - 6 9 2 5
5.6% - - - - - 100.0%+ - - - - 9.0% 2.0% 5.2% - - 18.1%+ 9.6% 2.5% 3.6%

FH K

 Hausfrau/Hausmann

81 - - - - 81 32 22 6 77 4 - - 2 9 68
20.8% - - - - - - - - 100.0%+ 33.5%+ 17.8% 6.2%- 20.6% 34.8% - - - - 2.2%- 10.9%- 54.3%+

AB GH H KM KMN

 Ohne Beruf

1 - - - - - - 1 - 1 - - - - - 1
0.2% - - - - - - 0.6% - 0.2% - - - - - 0.6%

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Einkommen

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

96 51 45 25 28 16 27 75 20 65 31 60 36 69 27
24.5% 25.2% 23.8% 28.1% 25.3% 14.1%- 34.2%+ 23.1% 31.6% 33.5%+ 15.7%- 21.1% 33.4%+ 33.2%+ 14.8%-

E E E M N Q

 Bis Fr. 6’000.--

126 70 57 19 39 43 25 99 28 69 58 95 31 76 51
32.3% 34.7% 29.9% 20.7%- 35.8% 38.6% 31.9% 30.2% 42.9% 35.5% 29.2% 33.6% 29.0% 36.3% 28.2%

C C

 Fr. 6’001.-- - Fr.10’000.--

102 63 39 29 31 33 8 93 9 32 70 95 7 30 71
26.0% 31.4% 20.4% 32.3% 28.5% 29.8% 10.2%- 28.5% 13.6%- 16.4%- 35.4%+ 33.5%+ 6.5%- 14.6%- 39.8%+

B F F F K L O P

 Über Fr.10’000.--

67 18 49 17 11 20 19 59 8 28 39 33 34 33 31
17.1% 8.7%- 25.9%+ 18.9% 10.4% 17.5% 23.7% 18.1% 11.9% 14.5% 19.6% 11.7%- 31.1%+ 16.0% 17.2%

A D N

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Einkommen

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

96 12 40 12 - 32 96 - - 92 4 19 3 18 14 38
24.5% 13.3%- 24.7% 32.4% - - 39.6%+ 100.0%+ - - - - 24.5% 32.9% 36.2% 9.1%- 19.9% 17.4% 30.0%

A AB GH MN

 Bis Fr. 6’000.--

126 20 66 6 11 22 - 126 - 126 - 14 12 25 22 50
32.3% 23.1% 40.9%+ 15.2%- 51.8% 27.6% - - 100.0%+ - - 33.6% - - 27.3% 37.5% 28.2% 28.0% 39.5%

A FH

 Fr. 6’001.-- - Fr.10’000.--

102 42 42 10 2 6 - - 102 95 6 15 10 33 26 15
26.0% 47.3%+ 25.9% 26.6% 9.3% 7.8%- - - - - 100.0%+ 25.2% 52.3%+ 29.2% 30.2% 37.2%+ 32.9% 12.2%-

BE E FG O O O

 Über Fr.10’000.--

67 14 14 10 9 20 - - - 63 2 4 7 13 17 23
17.1% 16.4% 8.6%- 25.8% 39.0%+ 25.0% - - - - - - 16.7% 14.7% 7.3% 23.2% 14.7% 21.7% 18.3%

B K K

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Haushaltsführung

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

376 198 178 82 109 108 77 312 64 192 184 276 100 200 177
96.2% 98.6% 93.7% 90.6%- 100.0%+ 96.9% 96.6% 95.7% 99.2% 99.5%+ 93.1%- 97.9% 92.0%- 95.4% 98.5%

B C M O

 Haushaltführend JA

11 3 8 9 - - 3 11 1 1 10 5 6 10 2
2.9% 1.4% 4.5% 9.4%+ - - 3.4% 3.3% 0.8% 0.5% 5.1% 1.8% 5.7% 4.6% 0.9%

DE L Q

 Haushaltführend NEIN

3 - 3 - - 3 - 3 - - 3 1 2 - 1
0.9% - 1.8% - - 3.1%+ - 1.1% - - 1.8% 0.4% 2.3% - 0.6%

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet



Seite 20

15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Haushaltsführung

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

376 88 158 33 19 77 92 126 95 376 - 51 32 81 74 124
96.2% 100.0% 98.0% 86.4%- 88.7% 95.2% 96.2% 100.0%+ 93.2% 100.0%+ - - 100.0% 100.0% 91.2%- 92.7% 99.2%

FH M MN

 Haushaltführend JA

11 - 2 5 - 4 4 - 6 - 11 - - 5 5 1
2.9% - 1.3% 13.6%+ - 4.8% 3.8% - 5.8% - - 100.0%+ - - 6.0% 6.1% 0.8%

G G O

 Haushaltführend NEIN

3 - 1 - 2 - - - 1 - - - - 2 1 -
0.9% - 0.6% - 11.3%+ - - - 1.0% - - - - 2.8% 1.3% - 

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Lebenssituation

GESCHLECHT ALTER SIEDLUNGSART HAUSH.GRÖSSE ERWERBSTÄTIG SCHULBILDUNG

TIEFE/
15-29 30-44 45-59 60-79 STADT/ 1-2 3 + VOLL/ MITTL. HÖHERE

TOTAL MÄNNER FRAUEN JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE AGGLO LAND PERS. PERS. TEILW. NICHT BILDUNG BILDUNG

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (J) (K) (L) (M) (N) (O) (P) (Q)

391 199 192 87 111 113 80 325 66 218 173 322 69 201 189 BASIS ungewichtet
391 201 190 90 109 112 79 326 65 193 198 283 108 209 179 BASIS gew. (100 %)

51 27 24 29 22 - - 42 9 51 - 51 - 22 29
13.1% 13.6% 12.6% 32.0%+ 20.4%+ - - - - 12.9% 14.2% 26.5%+ - - 18.1%+ - - 10.7% 16.0%

EF EF M O

 Pre-Family

32 19 13 2 26 3 - 24 7 1 31 27 5 12 20
8.1% 9.6% 6.7% 2.5%- 24.2%+ 2.8%- - - 7.5% 11.4% 0.4%- 15.7%+ 9.6% 4.4% 5.6% 11.2%

CEF L

 New Nesters

89 42 47 14 33 42 - 74 16 4 85 77 12 45 42
22.8% 21.2% 24.5% 15.8% 30.1% 37.5%+ - - 22.6% 24.0% 2.2%- 42.9%+ 27.4% 10.8%- 21.4% 23.4%

F CF CF L O

 Established

80 41 38 41 12 23 4 66 13 - 80 58 21 48 32
20.4% 20.5% 20.2% 45.8%+ 10.9%- 20.2% 4.7%- 20.3% 20.8% - - 40.3%+ 20.7% 19.6% 22.9% 17.6%

DEF F L

 Adult Family

125 66 60 - 11 42 73 107 18 125 - 57 68 75 51
32.1% 32.8% 31.4% - - 9.8%- 37.5% 91.5%+ 32.8% 28.3% 64.9%+ - - 20.2%- 62.9%+ 35.8% 28.2%

C CD CDE M N

 Post Family

14 5 9 3 5 2 3 13 1 12 2 11 3 7 6
3.5% 2.4% 4.7% 3.8% 4.5% 2.1% 3.8% 4.0% 1.3% 6.0% 1.1% 4.0% 2.3% 3.6% 3.5%

M

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_________________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B - C/D/E/F - J/K - L/M - N/O - P/Q

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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15 Aug 2023 Psychotext.ch - Suchstrategie Psychologische Beratung
 Studien-Nr.: 12133 /// jfi

 Lebenssituation

HAUSHALTS-
BERUF EINKOMMEN FÜHREND LEBENSSITUATION

INHA- HAUS- ES-
BER/ ANGE- IN FRAU/ OHNE BIS 6’001- ÜBER PRE- NEW TABLI- ADULT POST

TOTAL LEIT. STELLT AUSB. MANN BERUF 6’000 10’000 10’000 JA NEIN FAMILY NESTER SHED FAMILY FAMILY

(A) (B) (C) (D) (E) (F) (G) (H) (I) (J) (K) (L) (M) (N) (O)

391 98 184 29 16 63 96 129 108 380 9 66 28 81 67 133 BASIS ungewichtet
391 88 161 38** 22** 81 96 126 102 376 11** 51 32** 89 80 125 BASIS gew. (100 %)

51 12 35 4 - - 19 14 15 51 - 51 - - - -
13.1% 14.2% 21.7%+ 10.1% - - - 19.3% 11.1% 14.7% 13.6% - 100.0%+ - - - - - - - -

E E MNO

 Pre-Family

32 15 11 - 6 - 3 12 10 32 - - 32 - - -
8.1% 16.8%+ 7.0% - 26.3%+ - - 3.0% 9.4% 9.4% 8.5% - - - 100.0%+ - - - - - -

BE E

 New Nesters

89 27 40 12 9 2 18 25 33 81 5 - - 89 - -
22.8% 30.9% 24.7% 30.5% 39.1% 2.5%- 18.5% 19.9% 32.5%+ 21.6% 47.8%+ - - - - 100.0%+ - - - -

E E FG KNO

 Established

80 9 37 23 2 9 14 22 26 74 5 - - - 80 -
20.4% 10.7%- 22.9% 59.4%+ 9.2% 10.7%- 14.5% 17.6% 25.7% 19.6% 43.0% - - - - - - 100.0%+ - -

AE KMO

 Adult Family

125 20 32 - 5 68 38 50 15 124 1 - - - - 125
32.1% 22.6% 19.9%- - - 20.7% 83.8%+ 39.2% 39.1% 15.0%- 33.1% 9.3% - - - - - - - - 100.0%+

AB H H KMN

 Post Family

14 4 6 - 1 3 5 4 3 14 - - - - - -
3.5% 4.8% 3.7% - 4.7% 3.1% 5.4% 2.9% 2.6% 3.7% - - - - - - -

 XXX Weiss nicht / keine Angabe

_______________________________________________________________________________________
Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - A/B/C/D/E - F/G/H - I/J - K/L/M/N/O
** very small base (under 30) ineligible for sig testing

 LINK Marketing Services AG  gewichtet
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